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== \rai ou Faux ?

La fréquentation
touristique augmente ?
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== \rai ou Faux ?
|

La fréquentation
touristique augmente ?
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Evolution des nuitées touristiques régionales

110 000 000
100 000 000
90 000 000
80 000 000
70 000 000
60 000 000

50 000 000

AN
NS

N
A

D

Plutot FAUX : Environ 100 millions
de nuitees chaque année depuis
plus de 20 ans
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Fréquentation dans les "cctinations touristicoues de Bretagne

Repartition des nuitées touristiques extra-départementales dans les Destinations touristiques de Bretagne

Bretagne Sud - Golfe du Morbihan [ NNEEGGEEEE 20%
Cap Fréhel - Saint-Malo - Baie du Mont-Saint-Michel [N 15%
Bretagne Loire Océan [N 15%

Quimper Cornouaille [ 129
Rennes et les Portes de Bretagne | 9%

Brest terres océanes | 8%

Cote de Granit Rose - Baie de Morlaix ~ 8%
Baie de Saint-Brieuc - Paimpol - Les Caps | 7%
Coeur de Bretagne - Kalon Breizh 4%

Destination Brocéliande 2%

Source : Flux Vision Tourisme - Orange Business Services
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== \rai ou Faux ?

Le nombre de résidents
secondaires en Bretagnhe
augmente ?
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Vrai ou Faux ?

Le nombre de résidences
secondaires en Bretagne
augmente ?

VRAI mais pas leur proportion
13 % de residences secondaires
dans le parc des logements
bretons depuis 20 ans
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== Alors



3 700 000 Evolution de la population bretonne et perspectives

== Alors pourquoi ces débats autour -
| . o 3 300 000
== de I’hyperfréquentation ?

1 - La population résidente

CH PP PN PO DN DO O Od DD DS DD DS
augmente ! R NI NI NI R SR S e

La Bretagne a gagne
450 000 habitants en 20 ans ‘

Evolution annuelle moyenne

en % en nombre d'habitants
1520
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— B 310
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g o

« Communes de 40 000 habitants ou plus

LZOZ #ISU- NOI @

Source : Insee, recensements de la population 2013 et 2019.
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== Alors pourquoi ces debats autour
== de I’hyperfréquentation ?

1 - La population résidente
augmente !

2 - L’excursionnisme
augmente !
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= Les touristes

== Alors pourquoi ces debats autour
== de I’hyperfréquentation ?

Les résidents

1 - La population résidente
augmente !

= Les excursionnistes

Curist

La fréquentation en 2022 Sl anike 207

93 Millions
‘e

d’excursions réalisées

, L] L]
2 - L eXCU rS]On n]sme , Nombre d’excursions en 2022 . : 15 aout 13 Millions
'00 000 Nombre d’excursions en 2021 ) d’excursions supplémentaires -/- 2021
augmente ! 00 000 | N SoitTe1h;15;2de:
100 000 it e va s s SRS, T
o) b ° s L4 ZO A
+ 17 % d’excursions realisees

en Bretagne / 2019

aolt
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La fréquentation ‘corictioue & cocursionnicie en 2022

Nuitees touristiques et excursions par jour en 2022
Sur ’année 2022

Pic du 15 aodt 117 Millions

- Nuitées touristiques 2022 "
de nuitees

1 200 000 - Excursions 2022

Pic du 14 juillet v
|| Vacances scolaires 93 Millions
1 600 000 d’excursions
Week-end Pascal .
Pendant les vacances scolaires des Asce n\SI e
zones A et B en 2022
800 000
\ * Réveillon
\.\\a ‘\\
600 000 Toussaint N
11 novembre
400 000 |
\ )""‘ i ’Ai ' |
of M\ L\ vV A
200 000 \ : s VA A
g e JL /MV\A‘\,,/ Vi \J‘\ A 2 2 A
=R\ : W '\/
0
janvier féwrier mars avril mai juin juillet aolit septembre octobre novembre décembre

Source : Flux Vision Tourisme - Orange Business Services
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== Alors pourquoi ces debats autour
== de I’hyperfréquentation ?

1 - La population résidente
augmente !

2 - L’excursionnisme
augmente !

3 - Le COVID est passe par la !
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Des attentes qui varient en fonction de la typologie de vacanciers

Des Francais qui peuvent passer

d’un profil a I'autre
sont en quéte de calme : -
les farniente
cherchent a découvrir leur l
destination en profondeur :
les explorateurs
privilégient Ia France
les casaniers
ont moins de budget mais
pratiquent de multiples activités :
les plus jeunes, les hyperactifs
aspirent aux a(ttvntes
de plein air : les sportifs

&

Les profils
et les attentes
des vacanciers

francais

©

g 39 %
_ cherchent la déconnexion
et le dépaysement

38%
souhaitent des vacances

qui permettent
la découverte et I'enrichissement

a 35%
souhaitent des vacances
qui permettent
la détente et la relaxation

Des vacances idéales sont
des vacances conviviales :

56 %|48% | 23%

en couple | enfamille | entre amis

Des vacances qui riment
avec confort et plaisir,
le tout avec du beau temps

tourismebretagne.com Q_ | acteurs.tourismebretagne.bzh Q G



lucides

7]
‘U
—
wid
7))
C
®)
i)
O
—
o
7]
O
o

-
=
c O
Y

I 4

ivite

act
1que

al’
t

1S

bzh Q Q

.tourismebretagne.

acteurs

com Q |

tourismebretagne

Tourisme )
BR=TAGN=

&
7}
see




== 95 % des Bretons ont le sentiment de vivre dans une region
== touristique

= Avec une bonne image touristique

L. 6 6.6 iy

0.6 & & SRIV
rusees [0
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L’impact du développement touristique

au niveau local

Impact neutre

La protection de
I’environnement

La sécurité

La propreté des
espaces publics

La qualité de vie des
résidents

Impact positif
Pas d’impact
Impact négatif

Tourisme
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Impact positif

L’offre d’activités
culturelles et de
loisirs

Le rayonnement de
la destination

Les infrastructures routiéres

/ les transports

L’identité locale L’ambiance et
I’animation sur le
. territoire
L’aspect général de votre
commune
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Le niveau global des nuisances

10 7.

Nuisances modérées

0 %
[
Nuisances faibles I Nuisances importantes
3 4 5 6 7 8 9

1-Trés 2 10 - Trés
faible importantes
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== | e niveau global des nuisances
|

Pour [’ensemble des Bretons

A certaines
périodes de
lannée
Jamais 52%

39% \

61%

Tout
l'année

Tourisme )
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Pour les Bretons travaillant dans le

tourisme
Jamais A certaines
29% périodes de
lannee
56%

88%

Toute
l'annee
22%
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== | e niveau global des nuisances
|

- & («]
Pour les Bretons ]ugeant les nuisances f ° o
importantes (hote >=7 o
p ( ) 3 ¢ ° ° . ! . @ ° : B
% o 5
Ja:rr;;ls A certaines °. OQ)
2 périodes de . o ; . oo ' o .
lannée . : . % 3 o
63% 2 S o 3
° ° o s ° . °{ °
o'° o o
° ° ° . .
(] S
0 (<] ° g %o
Toute %0 ° .0 . s
l'année - 00
20% 8. 0 ° : o
o.&
o
0
Out, & centaines pénodes de | °
° Oui toute Fannde ou presque
e Non Go gle My Maps ?
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= | es principales nuisances liées
] .
= au tourisme

Difficultés de circulation

Difficultés de stationnement

Trop de monde

Des incivilités

Augmentation des prix de 'immobilier
Des nuisances sonores

Augmentation du codt de la vie

Manque de propreté des espaces publics
De ’insécurité

Perte d’authenticité, d’identité

Désertification du centre-ville au profit des hébergements touristiques

Tourisme
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38%

30%

12%

9%

58%

54%

52%

50%

48%

69%

67%
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Gestion des Flux :
Mythe ou réalité ?
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E La fréquentation touristique bretonne en 2022

3 nuitées sur 5 pendant les vacances scolaires

2 nuitées sur 5 en juillet- aoGt
Vacances de d’été

~—— Nuitées touristiques 2022 37% des nuitées

1200 000 Nuitées touristiques 2019 +8% par rapport a 2019
~ | Vacances scolaires l
1 000 000
Vacances de printemps
8% des nuitées \
800 000 +11% par rapport a 2019 A,
Vacances d’hiver
£ A
e 4% des nuitées v ’ v
-2% par rapport a 2019

400 000 l ! A }
y «VAJ\ “ i\ W VA’J
o \\A‘,Av_ A‘,.AV_A-’A-A/A——AV\A.’A/A’AJ :
0
janvier fevrier mars avril mai juin juillet aout septembre

Source : Flux Vision Tourisme - Orange Business Services
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octobre novembre décembre

Vacances de Noeél
5% des nuitées

+6% par rapport a 2019

4% des nuitées
+13% par rapport a 2019

Y

Vacances de la Toussaint \

A
|
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]
== Des fréquentations journaliéres condensées
|

M En été
M En moyenne annuelle

72 % des présences concentrees
sur le créneau 10h - 16h

81 % entre 10h et 17h

0:00 1:00 2:00 3:00 4:00 5:00 6:00 7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00
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E Faire de la Bretaghe une destination touristique responsable

Tourisme
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4 N

Minimiser [’impact du
tourisme sur
I’environnement

/

Garantir le bien-étre
des communauteés

- /

/

Assurer la viabilité
économique des
entreprises

/
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== |Un accompagnement des professionnels dans leurs transitions

FINANCEMENT
DE LA TRANSITION ECOLOGIQUE

Incroyable

les webinaires

TounsmeDurable

Tourisme )

BRETAGN=

tourismebretagne.com Q_ | acteurs.tourismebretagne.bzh Q @



== Des actions de sensibilisation des visiteurs
|

Jéconomise |'eav, Je consomme ~Je réduis mes déchets,
méme quand moins d'énergie, méme quand je multiplie
je me la coule douce méme en Me ressourgant les plaisirs

St B §

Je ne jette rien,
méme quand
je garde le meilleur

Tourisme )
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= Des produits invitant a sortir des hotspots touristiques

CHATEAUBRIANT « CHATELAUDREN PLOUAGAT

COMBOURG + CONCARNEAU + GUERLESQUIN

GUINGAMP « JUGON LES LACS « LAMBALLE ARMOR

LANDERNEAU « LE FAOU + MONCONTOUR ,_:* —

PONTRIEUX  QUINTIN « REDON -
. ST AUBIN DU CORMIER « TREGUIER ~ /

T

Tourisme
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— Des actions de communication favorisant désaisonnalisation et
== déspatialisation

FAMILLE

Développer la visibilité de la Bretagne
sur les petites vacances

ou spots secondaires |’été

Tourisme
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— Le Parisien week-end - cibler les DINKS sur |’arriere-saison

PRODOSE PAR

a découvrir en Bretagne

EN BRETAGNE, LARRIERE-SAISON, ELLE A TOUT BON|
PALETTE DE COULEURS: DILATEE. GRANIT DU LITTORAL: ENFLAMME.
UNE BALADE EN FORET ET LES FEUILLAGES SEMPOURPRENT.
CAP SURLE BORD DE MER, DESORMAIS TOUT A VOUS.

LE TEMPS DUN WEEK END EN MODE COCOONING
OU BIEN A L'ASSAUT DES VILLES, CES REINES YEXPOS ET DE SHOPPING,
IL VA FALLOIR VOUS RENDRE A LEVIDENCE:
ALAUTOMNE LA L 1l

TOURISME BRETAGNE @ LE PARISIEN

Tourisme
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RETAGNH

] Cultiver l'art enville
i a Guingamp

o commences o wesk-and o e langant dans
e soqutte immerdve venste:

Céderala andise
dansle du Morbihan

(L5 e demanre dans bes rusbes paies d

tone

Uorse § CoTERTe 8 Cunpum (o deewer
Ou dormir
5t Ls Demeats sy somur 9 Cungsma.

[ Prendre lanature

en filature & Quimper

A Bt on pesedovcamert e kv s s e

8t el Adb grograenimve. 1A da balade na-

rouniaue eneracue (@ e ranisien

tourismebretagne.com Q

Tester le culture trip
/ bretona Rennes

* samedi matin dés 7Th30, le marché des Lices ouvre.

HiEn

A (T T
ll! ‘IEIIH Il
|n||| il e

Marnie & Mister 4 dans [Typer centre-ville de Rennes

TOURISME BRETAGNE @ LE PARISIEN

$a e no o e ont « ‘1

P
h;

Restaurants, producteurs, hébergements, acthatés._ les bretone vous Inrent leurt pepiies !

Sutvez @Tourtsme_Bretagne sur Mapstr pour découvnr les plus belles adresses bretannes

acteurs.tourismebretagne.bzh Q @
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Grands Reportages / Trek Mag : 2 x 40 pages pour valoriser une Bretagne
nature et hors des sentiers battus en ailes de saison et saison aupres d'une
audience ultra ciblée

OOOOOOO

Une somme
Les momnt: Arrce incarncem a merveille (lc l)lalSll’s
Jtharms et s dn e nature

De grands itinéralires intérieurs et cétiers en vélo. Un
réseau de canaux et de rivibres navigables en pleine

Des foréts
de méts de volllers. Difficile de ne vraiment rien faire,
eeeeee

remes e

EN BRETAG

24.idges de visites, balades
et'decouvertes pour I'été

—

Tourisme
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== Tiré a part sur le marche belge dans le cadre de la campagne Pan
== Européenne - Volet Bretagne

L 6}:&:’ f)r.-zr./,w S——

—-—

BRETAGNE SECRETE _ -

ITTORA # -
.Z‘éémfuh « bnplow s P Sup—

SRETACNE —_— e

LA MAGIE D'UN ETE INDIEN
EN BRETAGNE

LES CANAUX BRETONS | LUADN BRETON BALADE COURMANDE

Tourisme
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== Partenariat Petaouchnok pour valoriser la Bretaghe intérieure

.

TRAVERSEZ TOUTE LA
SUR CE SENTIER DE 785 KM

N e A :

PR g

%5 SPORTS  BRETACNE
g

' 55POTS PETAOUCHSPOT THE PLACE TO BE
PETY PETY PETY
OUCH OUCH
OK OK

Story
lancement

Story
La question du jeudi

. 32
Tourisme

1 | BR=TAGN=®

tourismebretagne.com Q_ | acteurs.tourismebretagne.bzh Q Q



Tourisme

B4 | BR=TAGN=®

Merci de
votre
attention

Jessica Viscart
Directrice Adjointe

Observation & Développement

j-viscart@tourismebretagne.com

Tourisme Bretagne

1C, 1D avenue de Belle Fontaine

CcS 71777

35517 Cesson-Sevigné Cedex, France
Tél. +33 (0)2 99 28 44 30

tourismebretagne.com Q
acteurs.tourismebretagne.bzh Q

ﬁ @ ’ m Suivez-nous sur les réseaux sociaux
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